Reden Sie mit
uns uber Werbung
in Friday.
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Abgesetzte Auflage je Region (in Tsd.)
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Reichweiten

Vergleich Titel D-CH (in Tsd. und in %)
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20 Minuten 20 Minuten Blick am
Friday Abend

Quelle: MACH Basic 2011-2, WEMF AG

21.3%

940

Schweizer
Ilustrierte

9.2%

<

406

S1 Style

7.3%

<

323

Annabelle

2.0%
88<>

Bolero

2.9%

127

close-up

Leser in Tsd.
Reichweite D-CH in %

3.9%
1.2% <>
54 <> 171
Faces Film
demnéchst



Reichweiten

Vergleich Titel D-CH (in Tsd. und in %)l

Alter: 14 bis 34 Jahre
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20 Minuten 20 Minuten Blick am
Friday Abend

Quelle: MACH Basic 2011-2, WEMF AG
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Struktur 20 Minuten Friday
Alter und Geschlecht (in Tsd. und in %)

Universum: D-CH
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Quelle: MACH Basic 2011-2, WEMF AG



Schulbildung und Haushalteinkommen (in Tsd. und in %)

Universum: D-CH
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Obligatorisch Mittel
Schulbildung

Quelle: MACH Basic 2011-2, WEMF AG
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Interessen der Leser-/Innen

Affinitat /7 Index

Computer, Informatik

Ausbildung, Weiterbildung

Hifi, TV, Video

Kosmetik, Koérperpflege,
Schdnheit

Kleider/Mode

Prominente

Quelle: MACH Consumer 2011-2, WEMF AG (Interessen sehr stark / eher stark)




Interessen der Leser-/Innen

Affinitat /7 Index

Berate haufig andere

Personen zu Thema Kosmetik 235

Kleide mich gerne nach der
neuesten Mode

Trage gerne teure Marken

Es macht Spass, Kleider zu
probieren und zu kaufen

Probiere gerne neue
Korperpflegeprodukte aus

Trage gerne ab und zu
Modeschmuck

MACH Consumer 2011-2, WEMF AG



Preise pro 1°'000 Leser
1/1 Seite 4-farbig

Universum: D-CH

Tarife 2012 (in CHF brutto) \ﬁ'

20 Minuten Friday 45.70

20 Minuten D-CH 33.60

Blick am Abend 32.60

Schweizer lllustrierte 28.00

Sl Style 44.80

Annabelle 58.50

Film demnachst 67.30

close-up 73.20

Bolero

120.10

Faces

164.80

Quelle: MACH Basic 2011-2, WEMF AG



Festivals

KOLLEETTY
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. . . . Erscheinung: 01. Juni 2012
02. Marz 2012 Erscheinung: 04. Mai 2012 Anzeigenschluss: 22. Mai 2012

Erscheinung:
Anzeigenschluss: 24. April 2012

Anzeigenschluss: 21. Feb. 2012
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Erscheinung: 30. Nov. 2012

Erscheinung: 07. Sept. 2012
Anzeigenschluss: 20. Nov. 2012

Anzeigenschluss: 28. Aug. 2012

Girls Will
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Besten Dank fur
Ihre Aufmerksamkeit.
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